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Vorwort

Erklirvideos sind ein Megatrend. Immer mehr Unternehmen nutzen sie als
Marketinginstrument. Insbesondere im Internet sind Erklirvideos das optimale
Mittel, um erfolgreich zu sein. Die Vorteile liegen auf der Hand: geringe Pro-
duktionskosten von wenigen tausend Euro fiir das Video selbst und eine hohe
Wirkung auf die Konversion-Rate. Sprich die Verkidufe steigern sich um einen
hohen Prozentsatz und die Investitionen fur ein Erklirvideo sind im Gegensatz
hierzu jedoch gering. Aufgrund der starken Nachfrage nach Erklirvideos ist
auch die Zahl der Anbieter fir Erklirvideos in den in den letzten Jahren in
Deutschland rapide gestiegen. So gibt es heute schon mehr als 50 etablierte
Anbieter. Doch welcher Anbieter ist der richtige? Ein uniibersichtlicher Markt,
der es schwer macht, den geeignetsten Partner fiir Thr Erklidrvideoprojekt zu
finden.

Das vorliegende Buch ist das erste seiner Art. Es ist das Standardwerk zum
Thema Erklirvideos. Es wird Thnen dabei helfen zu verstehen, was fiir die Er-
stellung eines erfolgreichen Erklirvideos wichtig ist. Es liefert Antworten auf die
Frage, wie eine optimale Konzeption und Produktion abliuft, wie der Prozess
der Erstellung eines Erklirvideos reibungslos funktioniert, und auch wie Sie den
optimalen Anbieter fiir Ihr Erklirvideo finden. Zudem stellt es Ihnen Software
und Tools vor, die Thnen dabei helfen kénnen, Thr eigenes Erklirvideo einfach
und unkompliziert zu erstellen. Wichtige Hilfen und Hinweise wurden als
Checklisten integriert, die Ihnen in der Praxis helfen, das gesamte Wissen dieses
Buchs umzusetzen.

Als Autoren bieten wir Thnen jederzeit gerne zusitzlich, dass Sie uns personlich
kontaktieren kénnen, wenn Sie Fragen rund um das Thema Erklirvideos haben.
Gerne stellen wir unser Wissen aus vielen Jahren der erfolgreichen Produktion
von Erklirvideos zur Verfigung:

Wit sind telefonisch erreichbar unter 0611/137 112 07 odet per E-Mail
Roman Simschek: simschek@verklickern.de
Sahar Kia: kia@verklickern.de

Gerne koénnen Sie uns auf diesem Wege auch Hinweise oder Verbesserungsvor-
schlige zu diesem Buch zukommen lassen. Wir wiinschen Thnen viel Spaf3 beim
Lesen und insbesondere auch dabei, Thr Erklirvideoprojekt erfolgreich zu reali-
sieren und Thre damit verbundenen Ziele zu erreichen.

Sie finden in diesem Buch Videos, in denen unsere Experten ausgewihlte The-
men vorstellen und so einzelne Kapitel vermitteln. Zu den Videos gelangen Sie


mailto:simschek@verklickern.de
mailto:kia@verklickern.de

6 Vorwort

tber den jeweils angezeigten Weblink oder durch Verwendung des jeweiligen
angezeigten QR-Codes.

Dieses Buch wire nie méglich gewesen ohne unser phantastisches Verklickern-
Team. Hier sind die folgenden Klickys, wie wir sie nennen, zu erwihnen: Ange-
lo Gerhardt, Lucia Janbaz, Lisa Ziemer, Jallel Ben Rhomdane, Shahab Fotohian,
Jannis Mattar, Matthias Webel, Christian Horst, Alexander Thomas, Denise
Monteiro und Markus Rahn. Danke Fuch. Thr seid das beste Team der Welt.
Besonders danken wir unserem Grafiker Alexander Thomas, der die wunder-
schonen Grafiken fiir dieses Buch erstellt hat.

Wiesbaden, im Juni 2017
Roman Simschek Sahar Kia
Verklickern GmbH — www.verklickern.de

Roman Simschek und Sahar Kia verklickern das Vorwort: Schauen
Sie sich in diesem Video das Vorwort der Autoren an und lassen Sie sich
die Geschichte zu diesem Buch verklickern.

Roman und ,
Sahar verklickern: @G

A
Vorwort zum Buch *Fomansmsehe

-
N~

http://www.verklickern.de/romansaharl
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